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Nafaroa.  PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO
PIRINEOS DE NAVARRA
Navarra  TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

O En relacion la planificacion del turismo:

DE DONDE PARTIMOS A DONDE QUEREMOS LLEGAR

Procesos previos de analisis, diagndstico y
participacion realizados.

Desarrollo turistico del territorio por debajo

de su potencial. o
P Desarrollo en el territorio de una

Falta por concretar un modelo turistico para el actividad turistica sostenible
territorio que construya el destino. basada en la planificacion a largo

Falta una planificacién estratégica y un plan plazo y objetivos concretos.

operativo para el turismo.

No hay un consenso sobre la percepcion
interna de destino.
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Nafaroa.  PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO
PIRINEOS DE NAVARRA
Navarra  TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

O En relacion a la Gobernanza:

DE DONDE PARTIMOS A DONDE QUEREMOS LLEGAR

Grupo de Accién Local y tejido asociativo con
amplia experiencia y trayectoria.

No hay actualmente una estructura de gestion

turistica que agrupe a todo el territorio UGET. | Desarrollo de una estructura de
gestion cohesionada y unica, con
Fragmentacion de agentes vinculados a la los medios y capacidades

planificacion, la gestion y la promocion
turistica del territorio operando
individualmente.

necesarios para la implementacion
eficiente de un plan de accion.

Escasa coordinacion con GN en materia de
turismo.

meridiano? zero
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Ngarma.  PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO
&  PIRINEOS DE NAVARRA
Nivara  TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

O En relacion al posicionamiento turistico del territorio:

DE DONDE PARTIMOS A DONDE QUEREMOS LLEGAR

Alta valorizacion de los atributos de un destino
de naturaleza “virgen” como el Pirineo navarro.

No hay actualmente una marca turistica que

identifique el destino y su oferta. Lograr un posicionamiento

No estan claras las delimitaciones del destino turistico en el mercado,
Pirineos en Navarra. diferenciador y competitivo,
capaz de reflejar los valores y
atributos que identifican al
destino.

No hay una estrategia y esfuerzos conjuntos de
promocién y posicionamiento del territorio
como destino.

No hay una identificacion ni interna, ni en el
mercado, con la denominacion Pirineos
Orientales.

meridiano? zero
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Ngarma.  PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO
&  PIRINEOS DE NAVARRA
Nivara  TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

O En relacion a la sostenibilidad de la actividad:

DE DONDE PARTIMOS A DONDE QUEREMOS LLEGAR

Demanda de espacios naturales y rurales en
aumento. Aumento de nuevos perfiles de interés. Contar con una actividad
turistica ordenada y
equilibrada que garantice los
beneficios del desarrollo de la

Aumenta cierto rechazo al turismo por los
problemas puntuales de congestion en recursos y

pueblos. _ )
misma tanto para residentes

Elevada estacionalidad. como para os visitantes. Una

Afluencia turistica concentrada en pocos recursos. actividad no invasiva, que

procure dinamismo
economico, social y la
preservacion del
medioambiente y la identidad
Falta una estrategia de gestion de afluencia y cultural.
capacidad de carga turistica.

Necesidad de ordenar la movilidad urbana:
autocaravanas, aparcamientos, infraestructura
peatonal, accesibilidad...

meridiano?)zero
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Nafaroa.  PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO
PIRINEOS DE NAVARRA
Navarra  TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

O En relacion a los productos turisticos:

DE DONDE PARTIMOS A DONDE QUEREMOS LLEGAR

Amplio consenso sobre la necesidad de
implantar proyectos dentro del marco de

desarrollo de un turismo sostenible. _
Contar con un portfolio de

La planificacion de la oferta de productos y productos mas amplio e innovador,

servicios turisiticos, no se realiza desde una que extienda los beneficios del

vision conjunta de destino. turismo de forma mas equilibrada

El imaginario turistico del territorio se al conjunto del territorio y con una

identifica con un escaso numero de recursos. mejor distribucion a lo largo del
ano.

Catalogo de recursos turisticos poco
innovador, escasamente tecnificado y no
posicionado.

meridiano? zero
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PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO
PIRINEOS DE NAVARRA
TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

En relacion a la oferta de servicios turisticos:

DE DONDE PARTIMOS A DONDE QUEREMOS LLEGAR

Cierto aumento de residentes con proyectos
de emprendeduria.

Escasa oferta de hosteleria y restauracion.
Baja rentabilidad de los negocios turisticos.

Elevado numero de establecimientos y
servicios que no operan fuera de temporada
alta.

Producto gastrondmico local poco
desarrollado.

Al desarrollo de una actividad que

mejore los resultados econdmicos

y de empleo del tejido empresarial
local.

meridiano? zero
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Nafaroa.  PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO

PIRINEOS DE NAVARRA
Navarra  TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

D)

i

Objetivos del PSTD UGET Pirineo

Impulsar la |

territorializacién como - O -
F L

estrategia de intervencion.

Transformar el
territorio en un
destino turistico.

Extender equilibradamente
los beneficios del turismo

en el territorio.

Ordenar el desarrollo de
actuaciones desde la ﬂ
planificacion.

Crear empleo y atraer

residentes a través de la ]
Ld
mejora de resultados.

Favorecer la cohesion
social en torno al
turismao.

meridiano?/ zero
RESEARCH FOR TOURISM



Nafaroa.  PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO
PIRINEOS DE NAVARRA
Navarra  TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

Principio general

Desarrollar una estrategia turistica para

un territorio

Pirineos de Navarra

: Vertebrar los productos
Disefiar la gobernanza  Desarrollar t:na_ltma_\glen de  NATURALEZA, GASTRONOMIA y
marca terrtoria OFERTA CULTURAL TRADICIONAL

Ejes a desarrollar

meridiano?zero
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Nafaroa.  PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO
PIRINEOS DE NAVARRA
Navarra  TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

|
: » . 2023 | 2024 | 2025
Ejes programaticos N2 Actuaciones
2 3 M|t 2 B3 ] 2 13 t4

Pirineo Oficina de Gerencia

Sistema de Indicadores para el Desarrollo Sostenible

Eje A— GOBERNANZA Plan de Comunicacion y Sensibilizacion

U N A -
oW

Plataforma Digital de Participacion

| |
T oraeA | | (| ([ [ [ [ |
Reto:

Desarrollar una estructura de gestion cohesionada y unica, con los medios y capacidades necesarios
para la implementacion eficiente de un plan de accidon, basado en la estrategia.

Objetivos:

= Contar con unos Objetivos y un Plan de Accion consensuados, concretos y comunes para el conjunto
del destino

= Contar con una estructura de gestion de la UGET
= Impulso de las formulas de gobernanza participativa

= Coordinacion con otros destinos de Navarra

meridiano?zero
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Nafaroa.  PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO
PIRINEOS DE NAVARRA
Navarra  TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

- P . Aetuacionas 2023 | 2024 | 2025
1 2 B3 vl 2 8 B|d 2 3
4 5 Creacion de marca turistica territorial | |
3 Eje B — 6 Web Destino Pirineos de Navarra | |
3 delle e TANIIZV e RS 7 Plan de Marketing Digital
HE B |
Reto:

Lograr un posicionamiento turistico en el mercado, diferenciador y competitivo, capaz de reflejar los
valores y atributos que identifican al Pirineo Navarro, para atraer a la demanda deseada.

Objetivos:

= Alcanzar una estrategia de marca
= Optimizar acciones de marketing y comunicacion
= Alcanzar un reconocimiento e identificacion por parte del mercado

= Captar a nuestros visitantes-objetivo

meridiano’/'zero 1
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Nara.  PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO
&  PIRINEOS DE NAVARRA
Nivarea  TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

|
Correlacion . . . 2025
. Ejes programaticos N2 Actuaciones
Ejes Next G t1 t2 t3 t4
4 & Plan de Desarrollo del Producto Cultura Tradicional
4 9 Plan de Desarrollo del Producto Gastronémico Pirineos de Navarra
4 _ 10 Club de Producto Turismo de Naturaleza Responsable y Ecoturismo
Eje C— PRODUCTO : .. .
1/4 e 11 Articulacién y Desarrollo del producto Senderismo
1/4 12 Articulacién y Desarrollo del producto Cicloturismo
1 13 Camino de Santiago
TOTAL EJE C [
Reto

Contar con un portfolio de productos mas amplio e innovador, que extienda los beneficios del turismo de
forma mas equilibrada al conjunto del territorio y con una mejor distribucion a lo largo del afo.

Objetivos:

= Contar con un portfolio atractivo e innovador, adaptado a la demanda deseada
= Contar con un portfolio competitivo que desarrolle el potencial de los recursos
= Contar con un portfolio “4 estaciones” que fomente la actividad todo el aho

= Captar a nuestros visitantes-objetivo I
1dl WHZ

RESEARCH FOR TOURISM
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Ngfae-  PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO
PIRINEOS DE NAVARRA

knlu e

Navarra  TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

2023 2024
2 i3 1 t2 t3

N2 Actuaciones

Ejes programaticos

11

14 Plan de Movilidad Sostenible del Pirineo
15 Ordenacion e implementacion de una red de aparcamientos inteligentes

T 16 Arquitectura sostenible para el turismo (recursos y servicios publicos)
eD- . . . .
; 17 Arquitectura sostenible para el turismo (empresa turistica)

18 Planes de Movilidad Urbana Sostenible

SOSTENIBILIDAD

19 Mejora de infraestructuras y servicios de acogida

|
. comaee [ [ [ | |

Reto:

Desarrollar en el territorio una actividad turistica sostenible, no invasiva, que procure dinamismo econdmico,
social y la preservacion del medioambiente y la identidad cultural, en convivencia con el entorno y sus
habitantes.

Objetivos:

Garantizar la conservacion del patrimonio cultural y natural y de los recursos turisticos activados
» Garantizar la calidad de vida de los habitantes de la zona y preservar la identidad del territorio
= Alcanzar un adecuado manejo de los flujos turisticos

= [mpulsar la movilidad sostenible

meridiano’/ zero 13
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Nafaroa.  PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO
PIRINEOS DE NAVARRA
Navarra  TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

2023 | 2024 | 2025
1 2 8 ¥4/ 2 8 ¥|n 2 3 @
20 Plan de Impulso a la Economia Circular ‘ ‘

Ejes programaticos N2 Actuaciones

EjeE— 21 lLaboratorio Creacién de Producto - Plan de Competitividad de la empresa turistica del Pirineo
COMPETITIVIDAD 22 Plan de Impulso a la Oferta de Restauracién ‘ _. ‘

- omeee [ [ [ [ 1 | [

Mejorar la gestion turistica y la competitividad del sector.

Objetivos:

= Mejorar la cualificacion y la tecnificacion del sector
= Mejorar la cualificacion y la tecnificacion de la gestion del destino
= QOptimizar el conocimiento turistico

= Mejorar la calidad y competitividad de los productos y servicios

meridiano’/'zero 14
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Nafaroa.  PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN DESTINO

Ermius

@ PIRINEOS DE NAVARRA

Rryna de

Navarra  TURISMOAREN IRAUNKORTASUN PLANA

|
Ejes programaticos  Ne Actuaciones 2023 2024 2025 - TOTAL
1 Pirineo Oficina de Gerencia 100.000,00 € 100.000,00 € 100.000,00 € 200.000,00 €
2 Sistema de Indicadores para el Desarrollo Sostenible 20.000,00 € 20.000,00 € 20.000,00 € 80.000,00 £
SEVEEn ST ELY 3 Plan de Comunicacion y Sensibilizacion 15.000,00 € 15.000,00 € 15.000,00 € 45.000,00 €
4 Plataforma Digital de Participacion 20.000,00 € 20.000,00 €
-
5 Creacion de marca turistica territorial 25.000,00 € £ 25.000,00 €
Eje B— 6 Web Destino Pirineos de Mavarra 75.000,00 € - £ - £ 75.000,00 €
sl el RS ENEe S 7 Plan de Marketing Digital 200.000,00 € 200.000,00 € 400.000,00 €
8 Plan de Desarrollo del producto Cultura Tradicional £ 255. 0()0 00 € £ 255. I)t)ﬂ 00 €
9 Plan de Desarrollo del Producto Gastrondmico Pirineos de Navarra 50.000,00 € 50.000,00 € 50.000,00 € 150.000,00 €
Eje C— PRODUCTO 10 Club de Producto Turismo de Maturaleza Responsable y Ecoturismo 50.000,00 £ 20.000,00 € 20.000,00 € 90.000,00 £
TURISTIC 11 Articulacion y Desarrollo del producto Senderismo 100.000,00 € 100.000,00 £ 100.000,00 € 300.000,00 €
12 Articulacion y Desarrollo del producto Cicloturismo 100.000,00 € 50.000,00 € 50.000,00 € 200.000,00 €
13 Camino de Santiago - Mejora de Tramos 402.500,00 € 402.500,00 € 805.000,00 €
14 Plan de Movilidad Turistica Sostenible del Pirineo ?GDDDDD€ 3 ?D(II]DDE
15 Ordenacion e implementacion de una red de aparcamientos inteligentes 80.000,00 € SG.ODD,DD€ 80.000,00 € 240.000,00 €
Eje D— 16 Arquitectura sostenible para el turismo (recursos y servicios publicos) 100.000,00 € 100.000,00 € 100.000,00 € 300.000,00 €
RIS 17 Arquitectura sostenible para el turismo (empresa turistica) 100.000,00 € 100.000,00 € 100.000,00 € 300.000,00 €
18 Planes de Movilidad Urbana Sostenible 50.000,00 € 50.000,00 € 50.000,00 € 150.000,00 €
19 Mejora de infraestructuras y servicios de acogida 115.000,00 € 50.000,00 € 50.000,00 € 215.000,00 €
20 Plan de Impulso a la Economia Circular 50.000,00 € 50.000,00 € 50.000,00 € _
EjeE— 21 Laboratorio Creacion de Producto - Plan de Competitividad de la empresa turistica del Pirineo 60.000,00 € 60.000,00 € 60.000,00 € _
w6l S VAR 22 Plan de Impulso a la Oferta de Restauracién 100.000,00 € 100.000,00 € 100.000,00€ | 300.000,00€

TOTAL 1.632.500,00 € 1.802.500,00 € 1.145.000,00 € 4.630.000,00 €

% ejecucién anual [EET7 S ECT NN T
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