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ESTRATEGIA COMO EMPRESA TURISTICA Y COMO SE HACEN

PLAN DE FORMACION DE TURISMO DE NAVARRA / NAFARROAKO TURISMOKO FORMAKUNTZA PLANA

También llamadas paginas de aterrizaje, son paginas
cuyo principal objetivo es convertir a los visitantes
de tu pagina web en contactos, es decir, captar
informacion de tus clientes potenciales, un
email, un teléfono, una direccion.
Conoce las caracteristicas de una
landing efectiva para
incorporarlas en tu
estrategia digital.

MODALIDAD
On line
. f —— DURACION
2 horas (de 9:30 a 11:30)
- i FECHAS
[ i Lunes, 23 de enero
DOCENTE
Ana Cortaire Ciordia, consultora y asesora de marketing digital
Vg | PLANDEFORMACION y comunicacion para el sector turistico.
( ." NHFHRROHK:TURISMOKO + I"Fn
FORMAKUNTZA PLANA turismo.formacion@navarra.es
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OBJETIVOS DEL CURSO

— Ser capaz de crear paginas web atractivas dentro de tu sitio.
— Adquirir unas nociones basicas de disefo para el contenido de tu pagina web.

INDICE DE CONTENIDOS

— Factores que hacen buena a una landing:
o Ellenguaje es claroy sencillo para el turista.
El beneficio de dar sus datos es evidente.
Los listados.
Distracciones fuera.
El formulario y sus campos.
Contenido multimedia.
o Testimonios, premios, reconocimientos, clientes.
— Herramientas para hacer Landing Pages.
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METODOLOGIA

La profesora, con lenguaje coloquial y explicaciones sencillas, expondra todos los puntos
delindice. El ritmo de la clase sera rapido.

DESTINATARIOS/AS NUMERO MAXIMO DE
Empresas y profesionales del sector ASISTENTES

turistico de Navarra. Nimero maximo de participantes: 90
ADJUDICACION DE PLAZAS REQUISITOS PREVIOS PARA
Es necesario inscribirse con dos dias PARTICIPAR

de antelacion en el enlace proporcionado.  Ng se necesitan conocimientos previos.
En el supuesto que existan mas

solicitudes que plazas, se realizard un
sorteo para su asignacion.

INSCRIBETE AQUI

ITINERARIO Y SUBITINERARIO FORMATIVO DEL QUE FORMA PARTE
Itinerario 2: Innovacian en productos y procesos. Subitinerario 02.03: Innovacion digital.


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSey8yjBa6MyJBap80fZMPGkuKbHkeB6ECup-yqq-yfKy9hK6g/viewform

