
 

 

 

 

 

Producto, Punto de venta, Promoción y Precio son los 4 

pilares que sostienen el nuevo marketing turístico 

cada vez más necesario y utilizado generando 

una nueva realidad en el sector turístico. 

En este curso analizaremos las claves 

del marketing turístico a través de 

sus 4 componentes. 
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Puy Trigueros Labeaga: Experta en marketing 

turístico y digital con experiencia como responsable de 

comunicación de La Rioja y Navarra. Además, es consultora y 

formadora especializada en turismo y marketing digital 

www.linkedin.com/in/puytrigueros 

INSCRÍBETE AQUÍ 

http://www.linkedin.com/in/puytrigueros
https://docs.google.com/forms/d/14mZRzqPxA1zL0uaIkgipj2anXJTIRNxXd8rF313kSus/edit
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METODOLOGÍA 

 

 

 

 

    DESTINATARIOS/AS NÚMERO MÁXIMO DE 
ASISTENTES 

ADJUDICACIÓN DE PLAZAS 

 REQUISITOS PREVIOS PARA 
PARTICIPAR 
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