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= Un analisis exploratorio para conocer el perfil del visitante turistico que llega a
Navarra en temporada turistica alta estival (julio, agosto y septiembre).

= E| estudio se centra en el los turistas y excursionistas vacacionales, tanto
nhacionales como internacionales, no pereqgrinos, vy no residentes en Navarra, v
no visitantes en Sanfermines.

= E| objetivo del estudio es contar con una informacion de base, de utilidad para
los gestores y operadores turisticos, publicos y privados, en su toma de
decisiones, y como punto de partida quizas para la apertura de nuevas
investigaciones sobre areas concretas en las que interese profundizar.

meridiano/ 'zero 2



® Reyno de
' Nafarroa. &
PERFIL DEL VISITANTE TURISTICO EN NAVARRA — TEMPORADA ALTA 2019 ¥ Navarra

Erresuma
Metodologia

MES FLUJO ENCUESTAS

= Poblacion objeto de estudio: turistas y excursionistas, REALIZADAS
nacionales e internacionales, no residentes en Navarra y no | jul 54614 | 26% 248
peregrinos. ago 103.541 | 49% 798
sept 54.903 26% 156
Total  213.058 | 100% 1.202

= |diomas: castellano, euskera, francés, inglés.

= Sistema de muestreo: aleatorio estratificado proporcional a la
afluencia mensual (a partir del volumen mensual detectado en
recursos, oficinas de turismo y otras fuentes) y al lugar de
residencia (nacional e internacional, segun las mismas ntermacio

|
fuentes). S

= Total encuestas presenciales: planificado: 1.200 (800 a
visitante nacional, 400 a visitante internacional). Realizado:
1.202 (883 a \visitante turistico nacional y 319 a
internacional).

= Error muestral maximo: (para poblacion infinita, p=q=50 e
intervalo de confianza del 95%) Explotacion total: + 2,82%.
Explotacion visitante nacional: = 3,2%. Explotacion visitante
internacional: +5,4%. mandenenIen (s
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Metodologia: distribucidén de la muestra
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Procedencia: paises

ESpafia 7 3 5 PA|,S DE RESIDENCIA:
Francia s 13 6%
Reino Unidlo 1,9% o _ "
Wntisrioll JA 73,5% son visitantes residentes en Espafia.
ltalia =& 1,0%
Bél;a?cl: 1 0,9% ..
Argentina 4 05% Francia supone el 51% del total de visitantes
México 1 0,5% turisticos internacionales.
Irlanda 1 0,4%
Brasil 1 0,3%
V la 1 0,2% . . . .
“polonia | 0.2% El conjunto de destinos de larga distancia (fuera
Australia 1 0,2% .
Dinamarca 1 0.25% del continente europeo) alcanza un 4%.
Colombi 0,2%
> Chis | 025
Canada @ 0,2%

Suiza @ 0,2%
Andorra = 0,2%
Otros = 0,2%
Perd | 0,2%
lsrael = 0,1%
Guatemala = 0,1%
nicaragua @ 0,1%
Uruguay  0,1%
El Salvador = 0,1%
Rumania = 0,1%
Nueva Zelanda = 0,1%

meridiano’ zero 5
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Procedencia: provincias

Barcelona me—— 8 5% PROVINCIA DE RESIDENCIA

Madrid —=—— 15 7%
Valencia e 11 9%

Gipui‘;;:ﬁ;,{gg‘:ﬁt N 5 Barcelona, Comunidad de Madrid y Valencia
BckaialVizacaye . m— % (46,2%): tres provincias suman juntas casi la
aragoza — 3 7% . c
Murcia  smmm— 2,8% mitad de la demanda nacional.

Sevilla  =—2,7%
Tarragona = 1,9%

O s 1% Le siguen Gipuzkoa (6,3%), Alicante (4,1%),
P no oo i Bizkaia (3,9%) y Zaragoza (3,7%).

Almeria wm 1,.2%
CGranada mm 12%

Cusdalciora  1,1% Las provincias inmediatamente vecinas, juntas
Girona == 1,0%
les Balears . 0,9% suman un 13,5% del total.

La Rioja == 0,9%
Huesca mm (9%
Ciudad Real =m 0.9%
Valladolid mm 0,8%
Jaén mm 0,8%
Cordoba = 0,8%
Toledo = 0.8%
Asturias =m 0.8%
Las Palmas m 0.7%
Cantabria = 0,7%

meridiano’ 'zero 6
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Procedencia: ciudades

Madrid ) 8,9% CIUDADES DE RESIDENCIA:
Barcelona wmm 4,8%
Valencia mm 4,1% . ] .
No identificado  mhk 2,7% Principales mercados de origen:

Zaragoza W 2,3%
Donostia/San Sebastian B 1,8%

Vitoria-Gasteiz . 1,6% « Grandes capitales
Sevilla n 1,1%
Terrassa & 1,1% « Capitales vecinas
Iran & 0,9%
Sabadell 0.5% - Cataluna, Levante y las capitales andaluzas.
Murcia 1 0,9%
Granada 1 0,9%
Bilbao 1 0,8%
Alicante/Alacant 1 0,8%
Castellon de la Plana/Castello de la...1 0,8%
Badalona 1 0,7%
Cordoba 1 0,7%
Logrofio 1 0,7%
Ns/Nc 1 0,7%
Mataré 1 0,7%
Alcala de Henares 1 0,7%
Reus 1 0,6%
Valladolid 1 0,6%
Santomera 1 0,6%
Albacete 1 0,6%
Elche/Elx 1 0,6% meridiano’zero 7
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Mercados y canales de comercializacion:
;donde y como?

= Grandes capitales - gran concentracion de
poblacion = rentabilidad de la inversion

"= Oportunidades: hipersegmentacion en
canales digitales

= |os que huyen del calor y la masificacion: ™
Levante, capitales andaluzas, grandes
capitales
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Perfil viajero

E TIPO DE VIAJERO Y FRANJA DE EDAD:
nparcia ) 41.7%

En familia (con hij@s) GG <4, 3% El 41,7% son - y el 44,3% _

Solo/a 1k 3.0% de 3 6 4 miembros.

Grupo de amig@s NG ©,1%

Viaje organizado (grupo en bus,
asociacién, federacién, etc)

163 20 afios | 0 La val en Navarra presenta un perfil
21 a 25 afios | de .

26 a 30 afios .
31 a 35 afios
36 a 40 afios
41 a 45 afios
46 a 50 afios :
512 55 afios
56 a 60 afios
61 a 65 afios
66 a 70 afios

mas de 70 afios

B 9%

meridiano’) zero 9
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Perfil viajero

(HA VENIDO ANTES A NAVARRA?

Mas de la mitad del visitante turistico no residente
No, eslaprimeravez [N 51.7% . 5 o
es la primera vez que visita Navarra.
Si, hace muchos afios [ 32.0%
El papel del “turista—anfitrion”: personas que

repiten visita pero no habian venido desde hace
Si, el afio pasade [ 7.3% “muchos anos’.

Si, vengo varias veces al aio [ 8.8%

Otros  0.2%

| El hecho de que un 51,7% venga por primera vez,
asi como el hecho de que un 32% repita destino
tras muchos anos, puede interpretarse muy
positivamente en cuanto al grado de atraccion del
destino y la experiencia positiva vivida, asi como
un resultado positivo de las acciones de
promocion.

meridiano’ zero 10
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-"adaptados paquetes menus
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Comunicacion y comercializacion

Otras fuentes de internet
Web oficial de turismo de Navarra

Oficinas de Turismo

Ninguna (ya conozco Navarra, voy con
gente de aqui, etc)

Guia en papel

Blogs de viajes
Otras

No lo sé

Redes Sociales

En el alojamiento

D 51,3%
) 32,9%
D 23.0%

D 22,0%

B 12,1%

B 1.4%

B 3.4%

B 29%
B 22%

| 0.4%

A2\ Reyno de
Naﬁﬁﬁs{lﬁ?a‘“’ ¥ Navarra

FUENTES DE INFORMACION UTILIZADAS EN SU
VISITA A NAVARRA (ANTES Y DURANTE)

Internet y el mundo digital es el entorno de
promocion, recomendacion e informacion natural
en el sector turistico.

3 de cada 10 visitantes turisticos estan
consultando su informacién de referencia en la web
oficial de Gobierno de Navarra para organizar su
viaje o informarse sobre los recursos y actividades.

Casi la mitad ha estado, o
acudira, a una oficina de
turismo en Navarra.

NO
50,3%

meridiano’/'zero 12
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Motivacion principal de visita

Conocer Navarra

Por recomendacion de familiares/amigos

Venir al norte: clima, la vegetacién, la
naturaleza, cultura y gastronomia...

Conocia Navarra y queria volver
Un libro

Encierro y Sanfermines

Visita a familiares y/o amigos
Estamos de paso

Fotos o comentarios en redes sociales
Facebook

Un reportaje tv

Brujeria y cuevas de Zugarramurdi
Un reportaje en prensalrevista
Instagram

Camino de Santiago

Arte, monumentos, historia

Montafia v Pirinens

I 16,0%

0 14,5%

I 8.2%
D 1%
B 33%

B 26%

B 25%

D 2.2%

D 2.2%

B 7%

B 13%

B 1.2%

1%

W 10%

B 0.9%

B 07%

B nARY%

Erresuma

/QUE LE IMPULSO A VENIR A NAVARRA?
El papel multiplicador del prescriptor.

Conocer Navarra: “Navarra desconocida’ y “la que
nos quedaba conocer del norte”.

Destino “el Norte”: paisaje verde, buena
gastronomia, clima mas fresco, gente con caracter,
autenticidad...

meridiano’) zero 13
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Comunicacion, posicionamiento, motivaciones: conclusiones

Q

Antes de venir: Internet, Internet, Internet.

-~ =

-

—

urismo: se revelan como un canal fundamental en cuanto a
informacion y exposicion de la oferta, que determinara en parte la
estructura de la visita (naturaleza de la misma, sugerencias por
temporada y lugar, priorizacion segun saturacion, contacto con
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Comunicacion, posicionamiento, motivaciones: conclusiones
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Caracteristicas de la visita: consumo de productos turisticos

e /CONTRATARA ALGUN TIPO DE PRODUCTO
ntradas a museos o monumentos N 43 3% f
| | “¥  TURISTICO?

No, ninguno . 33 .2%

Visita guiada . 17.8% 6 de cada 10 visitantes turisticos adquirira algun
Nolosé I 6,2% tipo de producto turistico.

Excursion de naturaleza BB 2,7%

Las opciones que podemos vincular con un

Visitas a bodegas, queserias o

productores W 22% - . .
consumo turistico cultural son mayoritarias
arges de ocoy aventura §1.0% (61,1%), mientras que las opciones de actividades
Otros | 0,8% de pago que se desarrollan en un entorno rural y/o
Alquiler bicicletas | 0,7% de naturaleza suman un 7,5%. Sucede que el acceso

a muchos recursos pasa hecesariamente por un

pago y que el disfrute de la naturaleza se da

generalmente de forma libre y gratuita. En

Excursidn acaballo = 0,19% . . .
cualquier caso, no puede negarse que el visitante

manifiesta un interés notable por la oferta cultural-

patrimonial de Navarra.

Balneario, spa | 0,7%

Deporte de aventura | 0,2%

meridiano’ zero 16
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Caracteristicas de la visita: qué visita en Navarra

LUGARES QUE HA VISITADO O PIENSA VISITAR

Pamplona / [rufia s 5 0%

QOlite / Erriberri : : 27.1%
Orreaga / Roncesvalles . 17,9% Mas de la mitad de los visitantes (56%) visitara la
Zugarramurel - 13,19 capital navarra.
Selvade Irati p 10,6%
Tudela ) 10,4% , ..
Baztan L 9,7% Los recursos mas visitados y populares de nuestra
o Ja"v;?f 996; oferta como Olite, Roncesvalles, Zugarramurdi, la
chagavia / Otsagabia 1% . . z .
cstelLizaa 1 7% Selva de Irati, Javier, Tudela, Baztan, Ochagavia o
Beriz  mm— 7,1% Estella.
Baztan-Bidasoa wm. 67%
Roncal / Erronkari - e 6, 1% La zona de Baztan-Bidasoa y sus localidades sera
Nacedero del Urederra wmm. 5,8% . . o .
Leire  m— 5 7% visitada por un 40,5% de los entrevistados.
Bardenas Reales wmm 5 2%
Sarglesa Zoncoza w4 % Navarra Media: patrimonio historico-artistico (Olite,
jue/Uxue wl 4,2% . 7 .
Lekunber fum 5,094 UJue. Leyre, Este_lla, Javier...) y recursos que son un
Puente laReina/ Gares mmk 2.9% destino en si mismos: foz de Lumbier, Urederra,
Sierade Urbasa w2 7% Urbasa_ -
Tafalla ™ 2.6%
Urdazubi/ Urdax m 2.2% . ;..
Siera de Aralar W 2.0% Ribera de Navarra, los focos turisticos se concentran
Elizondo  m 1,7% en Tudela y Bardenas Reales.

meridiano 'zero
RESEARCH FOR TOURISM 17



) L7\ Reyno de
PERFIL DEL VISITANTE TURISTICO EN NAVARRA - TEMPORADA ALTA 2019 NafaI'I'Oako .@ Navarra

Erresuma
Valoracion del destino Navarra

P15. DEL1 AL5 ¢COMO VALORA LOS SIGUIENTES

romedio % respuestas
ASPECTOS DEL TURISMO EN NAVARRA? P . P

P, gastronomia 4,6 69,5%

292% . 287% naturaleza 4,7 74,5%

limpieza 4,5 78,4%

medio ambiente y sostenibilidad 4,6 50,6%

accesibilidad 4,3 39,9%

atencion en las oficinas de turismo 4,7 44,1%

actividades y experiencias tursticas disponibles 4,7 38,9%

589 Total respuestas
Total encuestas 100,0%
0,1% 0,1% 06% 1,0% l
— | ]
0 2 5 b 7 8 9 10

Son notas excelentes que ofrecen una lectura muy positiva, tanto para quienes es la primera vez
que vienen, donde podemos interpretar que la “promesa” a través de promocion, fuentes de
internet o recomendacion personal no les ha defraudado en absoluto; asi como para quienes
vienen con frecuencia o habian venido hace mucho tiempo, y encuentran en Navarra la
experiencia que buscaban, pese a quiza con el paso del tiempo podria estar “idealidaza’.
Podemos interpretar positivamente que el conjunto del destino Navarra favorece Ila

meridiano/; zero 18
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Perfil del turista: lugar de alojamiento

VISITANTES QUE PERNOCTAN:

. El fendmeno turistico vacacional, en tempora
Pamplona /Irufia 2 2 4% , _

Ochagavia / Otsagabia w 4,6%
Lekunberi mm 3,7%
Olite  wmm 3,7%
Tudela w 36%
Varios wm 2,9%
Elizondo mm 2,3%
Orreaga / Roncesvalles mm 1,8%

Estella-Lizarra mm 1,8% Excursioni
Erratzu w 1,7% 2?,;;;
Tafalla wm 1,6%
Isaba WA 1,5% Turistas

73,8%

No lo sé/No lorecuerdo ™ 1,4%
Aurizberri / Espinal ™ 1,0%
Zugarramurdi & 1,0%
Burlada m 1,0%
Amaiur /Maya m 0,9%
Ziga W 0,8%
Burguete m 0,8%
Otros A 31,6%

meridiano’) zero 20
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Perfil del turista: tipo de alojamiento

ALOJAMIENTO EN NAVARRA:

Del total de turistas, el 88,4% se aloja en un
Hotel U hostal e 51 0% €stablecimiento turistico.

Casa rural , 15,7% o . s
| El establecimiento hotelero es la opcion
Camping | 9.7% ; .
- mas demandada, muy por encima del resto
Apartamento turistico IR 8,2% (5] ’9%)_
Casa propia, de familiares 0 amigos W 6,7%
Caravana/autocaravana/furgoneta Wk 3 3% El 46% de los turistas hoteleros se alojan en
AirBnbhab. Ik 1.9% Pamplona/lruna y el 54% restante en

Otros B 1 7% hoteles y hostales en ambito rural.
AR

Albergue & 1,0% ' '
9 1.0% El 80% de estos turistas son residentes en

Espana.

meridiano’ zero 21
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Perfil del turista: canal de reserva del alojamiento

RESERVA DEL ALOJAMIENTO:

De nuevo Internet aparece como el canal
Através de una plataforma online IS 2% por excelencia; quienes han reservado a
través de una plataforma online o

Directamente con el alojamiento por 19.4%

| ’ l | | ~ . . " :
telefone directamente en la web del alojamiento
Directamente con el alojamiento a traves 14 4% | 0 »
de su pagina web : 170 “suman e 63,9A (excluyendo del total la opcion
Casa propia I 6,7% casa propia’).
Alraves ce unadgencia de viales (oNNS - g 4 504 El 70% de quienes han reservado a través
- de una plataforma, lo han hecho a través
Sinreserva [ 3.9% de Booking

Otro B 3,8%

No lo sé/No lo recuerde I 2.0%

meridiano’/'zero 22
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Perfil del turista: antelacidon decision de venir

CUANDO TOMO LA DECISION DE
VENIR:

Hace mas de 1 mes  EG_—_pr R —— 53,8%

Tmes antes aprox G 15,7%
15diasantesomas E— 10,6%

Solounos dias antes W 8.6%
1semanaantes WA 6,7%
Nolosé m 1,8%
Estoy de paso hacia otro lugar & 1,7%
Hoy mismo L 0,8%
Otros 1 0,5%

meridiano’) zero 23
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Perfil del turista: canal de reserva del alojamiento

RESERVA DEL ALOJAMIENTO:

De nuevo Internet aparece como el canal
Altraves de una plataforma onlne. - IS 2. por excelencia; quienes han reservado a

Diectamente con el doamiento po 19.4% traves de una plataforma online o
Srctamente con ol ajamieno a raves b directamente en la web del alojamiento,
de su pagina web : 7 suman el 63,9% (excluyendo del total la
Casa propia [ 6.7% OpCién “casa prOpia”)-
A traves de una aggqcie_j de viajes (online B 4 5% ;
o fisica) El 70% de las reservas a través de
Sinreseva T 3.9% plataforma, se hacen en el metabuscador

Booking.com
Otro [ 3,8%

No lo sé/No lo recuerde I 2.0%
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Erresuma
Perfil del turista: duracidén del viaje en Navarra

ESTANCIA MEDIA:

, siendo la opcidn mas
frecuente pernoctar 2
noches (16,7%).

meridiano’) zero o5
RESEARCH FOR TOURISM



Reyno de
' B Nafarroaw. %o
PERFIL DEL VISITANTE TURISTICO EN NAVARRA — TEMPORADA ALTA 2019 ¥ Navarra

Perfil del turista: estancia media por tipo de alojamiento

Erresuma

TIPO ALOJAMIENTO PROMEDIO NOCHES % alojad@s MEDIANA
Hotel u hostal 3,7 51,9% 3
Casa rural 5,9 15,7% 6
Camping 5,8 9,7% 6
Apartamento turistico 6 8,2% 5
Casa propia, defamiliares o amigos 6,9 6,7% 5
Caravana/autocaravana/furgoneta 4,7 3,3% 4
AirBnb hab. 1,9 1,9% 2
Otros 4 1,7% 3
Albergue 2,7 1,0% 2
Total 4,7 100,0% 4
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El turista: conclusiones

Erresuma

N h : _ v . ¥ -'.2-
\
‘;& EI |mpacto deI fenomeno turlstlco se extiende por toda la -]

1geograf|a navarra, con sus implicaciones econdomicas, soaales -
y medioambientales: 3 de cada 10 se alojan en Pamplona Y 7 N

~~~

*fm., o
«Implicaciones para la comercializacion: casi eI 70% de Ios ‘ . RS
sturistas que pernoctan hace 1 mes o mas que deC|d|o venlr a | &,.,;_ s B * {#

Navarra ,,,,, :
S ANl o .

' =1 ’ ‘_rf;

i
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PERFIL DEL VISITANTE TURISTICO EN NAVARRA — TEMPORADA ALTA 2019

Gasto directo en Navarra

P13. GASTO EN NAVARRA Promedio Moda e UG DESTECIEN - (EEIEC
relativa Estandar Variacion
Excursionista 28,80 € 25,00 € 25,00 € 26,2% 19,97 0,69
Turista 76,66 € 102,00 € 80,00 € 73,8% 28,01 0,37
AirBnb(hab) 41,06 € 30,00 € 40,00 € 1,9% 9,70 0,24
Albergue 47,44 € 45,00 € 50,00 € 1,0% 7,67 0,16
Apartamento Turistico 67,93 € 60,00 € 63,00 € 8,2% 14,43 0,21
Camping 45,05 € 37,00 € 42,00 € 9,7% 13,42 0,30
Caravana/autocaravana/furgoneta 36,31€ 32,00 € 32,00 € 3,3% 15,64 0,43
Casa propia/familiares/amigos 37,29 € 33,00 € 33,00€ 6,7% 15,64 0,42
Casa rural 67,65 € 64,00 € 64,60 € 15,7% 15,09 0,22
Hotel u hostal 97,53 € 102,00 € 98,00 € 51,9% 31,54 0,32
Nacional 68,04 € 102,00 € 65,60 € 73,5% 30,42 0,45
Internacional 53,27 € 25,00 € 50,00 € 26,5% 27,57 0,52
Familia con hij@s 60,21 € 25,00€ 63,00 € 44,3% 30,60 051
Pareja 68,88 € 102,00 € 70,00 € 41,7% 28,39 0,41
Grupo de amig@s 58,47 € 89,36 € 64,00 € 9,1% 30,88 0,53
Sol@ 63,69 € 10,00 € 59,50 € 3,0% 38,32 0,60
Viaje organizado (grupo en bus,

asociacion, federacion, etc) 78,39 € 94,00 € 94,00 € 1,9% 13,61 0,17

Gasto directo: alojamiento + bares y restaurantes + entradas y actividades + compras

Nafarroa.

Erresuma

L7\ Reyno de
¥~ Navarra
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Gasto directo en Navarra: gasto total del viaje

GASTO GASTO TOTAL
PERSONAY DIA PERSONAYY VIAJE

Total 4,7 76,66€ - 360,30€

Hotel u hostal 3,7 97 53 € 360 86 €

TIPO ALOJAMIENTO PROMEDIO NOCHES

Camping 58 B0 26129¢
Aparta mento turlstl co 6 67,93¢ 407,58€

(Casa propia, defam|I|ares 0.amigos 6,9 1 37,29¢  257,30€

Caravana/autocarava na/furgoneta 4,7 36,31€ 170,66 €

AirBnb hab. 19 41,06€ 78,01 €

Albergue 2,7 47,44 € 128,09 €

Gasto directo: alojamiento + bares y restaurantes + entradas y actividades + compras
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Gasto directo en Navarra: estimacion del gasto total Temporada Alta 2019

Viajeros Pernoctaciones Estancia Media Gasto Total
(noches)

Est. Hoteleros 363.738 684.722 1,9 66.780.936,66 £
Campings 97.894 335.965 3,4 15.135.223,25 €
Apartamentos Turs.  26.228 76.002 2,9 5.162.815,86 € INE - viajeros alojados en
Alojams. Rurales 45.304 202.361 45 13689.721,65€  Costablecimientos turisticos

reglados julio, agosto y
Albergues 10.446 31.634 3,0 1.500.716,96 € septiembre de 2019 en
TOTAL 543.610 1.330.684 102.269.414,38 € Navarra)

En total, en Temporada Alta en Navarra se alojaron 543.610 viajeros (esta
cifra incluye a viajeros internacionales y nacionales, también navarros),
quienes realizaron un total de 2.206.585 pernoctaciones.

La multiplicacion de esta ultima cifra por los datos de gasto diario obtenidos
en el estudio, por tipo de alojamiento, nos da como resultado el gasto directo
de estos viajeros en alojamiento, compras, gastronomia y experiencias: 102,3
Millones de euros.
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Gasto directo en Navarra: estimacion del gasto total Temporada Alta 2019

INE - Familitur: viajeros
FAMILITUR Viajeros Pernoctaciones Gasto Total nacionales alojados en
(noches) o
. alojamientos de no mercado
(casa propia, familiares, etc) en
Navarra en julio, agosto y
septiembre de 2019.

Estancia Media

Alojamientos

426.930 2.206.585 5,2 82.283.554,65 €
de no mercado

Familitur, la encuesta que estudia los viajes de los espanoles, establece que
entre julio y septiembre un total de 426.930 viajeros, residentes en Espana
(incluye a viajeros residentes en navarra), se alojaron en alojamientos de no
mercado (casas de familiares y amigos, segundas residencias, furgoneta o
autocaravana fuera de camping...). Estos viajeros realizaron para ese periodo
2.206.585 pernoctaciones, lo que multiplicado por el gasto medio diario para
esta modalidad (37,26€), arroja una cifra total de gasto de 82,3 Millones de
euros.
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Datos de gasto: conclusiones

)\ §

Utilicemos ° multlpllcadores para resultados rapidos de
impacto economico directo, como herramienta de gestion y

planificacion: \ - S

‘ ! ‘ R ‘
Cada excursionista, no residente, que viene en verano, ;=

gasta una media de 28,80€ al dla"‘"""""“ wm&

Cada turista una media por dia de 76 66€ un dato que l“\\‘
podemos matizar por tipo de alojamiento y multiplicar por ”f '
la estancia media para cada segmento /







